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Форма промежуточной аттестации – Зачет.  

В результате освоения дисциплины обучающийся должен обладать следующими   

компетенциями: 

- ОК-3: способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах 

деятельности; 
- ПК-9: способностью оценивать воздействие макроэкономической среды на функционирование 

организаций и органов государственного и муниципального управления, выявлять и 

анализировать рыночные и специфические риски, а также анализировать поведение 

потребителей экономических благ и формирование спроса на основе знания экономических 

основ поведения организаций, структур рынков и конкурентной среды отрасли; 
Содержание дисциплины: 

Дисциплина «Поведение потребителей» включает в себя следующие разделы: 

Форма обучения заочная. Семестр 4. 

1. «Поведение потребителей» в комплексе маркетинга. Значение экономических знаний при 

формировании рационального поведения потребителей. . 

2. Поведение потребителей и процесс принятия решений о 
покупке потребителем. Анализ поведения потребителей экономических благ и формирование 

спроса на основе знания экономических основ поведения организаций. . 
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